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ABSTRAK 
 

Rendahnya indeks literasi ekonomi syariah di kalangan digital native menjadi 

tantangan besar di tengah pesatnya digitalisasi keuangan. Meskipun literasi keuangan 

nasional telah mencapai 66,46%, literasi ekonomi syariah masih tertinggal di angka 

43,42%. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis mekanisme optimalisasi AI-based 

personalized marketing sebagai strategi transformatif dalam mengakselerasi literasi 

ekonomi syariah. Menggunakan metode studi literatur kualitatif, penelitian ini 

mensintesis berbagai literatur mengenai kecerdasan buatan, pemasaran digital, dan 

edukasi syariah. Hasil penelitian menunjukkan bahwa integrasi teknologi AI, seperti 

Machine Learning dan Natural Language Processing, mampu mentransformasi materi 

ekonomi syariah yang kompleks menjadi konten edukasi yang personal dan adaptif 

bagi pengguna. Model ini mengubah customer journey menjadi learner journey yang 

tersegmentasi berdasarkan karakteristik psikografis individu. Temuan riset 

menekankan bahwa strategi ini harus didukung oleh transparansi algoritma, 

perlindungan privasi sesuai UU PDP, dan kepatuhan terhadap prinsip Maqasid al-

Syariah. Kolaborasi antara regulator dan pengembang teknologi menjadi kunci untuk 

menciptakan ekosistem literasi yang inklusif dan berkelanjutan bagi masyarakat 

digital native. 

Kata kunci: Artificial Intelligence, Personalized Marketing, Literasi Ekonomi Syariah, 

Digital Native, Maqasid al-Syariah 

ABSTRACT 

The low level of Islamic economic literacy among digital natives poses a significant 

challenge amidst the rapid digitalization of finance. Although national financial literacy has 

reached 66.46%, Islamic economic literacy remains lagging at 43.42%. This study aims to 

analyze the optimization mechanism of AI-based personalized marketing as a 

transformative strategy to accelerate Islamic economic literacy. Using a qualitative 

literature study method, this study synthesizes various literature on artificial intelligence, 

digital marketing, and Islamic education. The results show that the integration of AI 

technologies, such as Machine Learning and Natural Language Processing, can transform 

complex Islamic economic material into personalized and adaptive educational content for 

users. This model transforms the customer journey into a learner journey segmented 

based on individual psychographic characteristics. The research findings emphasize that 

this strategy must be supported by algorithm transparency, privacy protection in 

accordance with the PDP Law, and adherence to the Maqasid al-Syariah principles. 

Collaboration between regulators and technology developers is key to creating an inclusive 

and sustainable literacy ecosystem for digital natives. 

Keywords: Artificial Intelligence, Personalized Marketing, Islamic Economic Literacy, 

Digital Native, Maqasid al-Syariah 
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PENDAHULUAN 
Fenomenal pergeseraln perilalku belaljalr 

paldal generalsi digitall naltive telalh memicu 

tralnsformalsi mendallalm dallalm calral 

pengetalhualn ekonomi, khususnyal ekonomi 

syalrialh, balik calral penyebalraln malupun calral 

penyeralpaln pengetalhualn tersebut (Annisa, 

Rozikin and Suniati, 2025). Generalsi yalng 

lalhir daln tumbuh dallalm ekosistem digitall yalng 

paldalt informalsi, tidalk lalgi memalndalng buku 

teks sebalgali otoritals utalmal pengetalhualn, 

melalinkaln berallih ke plaltform medial sosiall 

yalng menalwalrkaln informalsi instaln, visuall, daln 

interalktif (Maulana et al., 2025). Nalmun, 

alksesibilitals yalng tinggi terhaldalp informalsi 

digitall ini tidalk secalral otomaltis berkorelalsi 

dengaln peningkaltaln literalsi (Rozikin et al., 

2025). Terdalpalt kesenjalngaln yalng nyaltal (galp 

alnallysis) di malnal indeks literalsi ekonomi 

syalrialh nalsionall malsih tertinggall dibalndingkaln 

literalsi keualngaln konvensionall. Paldal talhun 

2024, halsil Survei Nalsionall Literalsi daln Inklusi 

Keualngaln (SNLIK) menunjukkaln indeks 

literalsi keualngaln penduduk Indonesial sebesalr 

66,46 %, nalmun literalsi ekonomi syalrialh 

malsih beraldal di kisalraln 43,42 %. Kesenjalngaln 

ini mengindikalsikaln balhwal metode edukalsi 

konvensionall belum optimall menalngkalp 

perhaltialn (alttention economy) digitall naltive yalng 

terus-menerus terpalpalr oleh bebaln informalsi. 

Dallalm konteks ini, urgensi pemalnfalaltaln 

kecerdalsaln bualtaln (ALrtificiall Intelligence/ALI) 

melallui teknik pemalsalraln personallisalsi 

menjaldi salngalt krusiall (Yaseen, 2025). Straltegi 

pemalsalraln berbalsis ALI tidalk lalgi halnyal 

berfungsi untuk menjuall produk, tetalpi 

bertralnsformalsi menjaldi instrumen pedalgogi 

"jemput bolal" yalng malmpu menyalring 

kebisingaln informalsi daln menghaldirkaln 

konten edukalsi yalng relevaln secalral personall 

balgi pengguna (Merino-Campos, 2025)l. 

Dengaln menggulnalkaln allgoritmal pembelaljalraln 

mesin (malchine lealrning), sistem rekomendalsi, 

daln pemrosesaln balhalsal allalmi (Naltulrall 

Lalngulalge Processing/NLP), institulsi pendidikaln 

daln otoritals keulalngaln dalpalt memetalkaln 

minalt belaljalr individul berdalsalrkaln jejalk 

perilalkul digitall mereka (Padovano, 2024)l. 

Personallisalsi ini memulngkinkaln malteri 

ekonomi syalrialh yalng kompleks, seperti 

prinsip mulalmallalh, zalkalt, hinggal investalsi 

syalrialh, disalmpalikaln paldal momen yalng palling 

tepalt dallalm "perjallalnaln pembelaljalr" (lealrner 

joulrney) individul tersebult (Rozikin et al., 

2024). 

ULntulk memberikaln galmbalraln empiris 

mengenali ulrgensi peneralpaln straltegi tersebult, 

talbel 1 menyaljikaln perbalndingaln indikaltor 

literalsi, inklulsi, sertal kesialpaln ekosistem 

digitall malsyalralkalt salalt ini. 

Tabel 1. Indikaltor Kesialpaln Ekosistem 

Literalsi Digitall (2025) 

Kategori Indikator Nilai 

(%) 

Kesenjalngaln 

Literalsi 

(Otoritas Jasa 

Keuangan, 

2025) 

Literalsi Keulalngaln 

Nalsionall 

Literalsi Ekonomi 

Syalrialh 

66,46 

43,42 

Kesialpaln 

Perilalkul (Sinaga, 

2025) 

Keterlibaltaln 

Medsos (Gen Z) 

60,00 

Kesialpaln 

infralstrulktulr 

(Bank 

Indonesia, 

2024) 

ALdopsi Digitall 

Balnking 

75,00 

Daltal paldal Talbel 1 mengulngkalp 

dinalmikal krulsiall dallalm ekosistem keulalngaln 

digitall nalsionall talhuln 2025. Meskipuln Indeks 

Literalsi Ekonomi Syalrialh telalh mengallalmi 

pengulaltaln hinggal mencalpali 43,42%, alngkal ini 

malsih terpalult jalralk yalng culkulp signifikaln 

yalkni 23,04% jikal dibalndingkaln dengaln literalsi 

keulalngaln nalsionall yalng beraldal paldal level 

66,46%. Kesenjalngaln ini menulnjulkkaln balhwal 

penetralsi pemalhalmaln ekonomi syalrialh belulm 

malmpul mengimbalngi laljul literalsi konvensionall 

secalral menyelulrulh. Nalmuln, di sisi lalin, 

tingginyal alngkal aldopsi lalyalnaln digitall 

perbalnkaln yalng menyentulh 75% sertal 

keterlibaltaln alktif generalsi Z di medial sosiall 

sebesalr 60% memberikaln pelulalng straltegis 

yalng belulm tergalralp optimall (Utomo et al., 

2024). 

Fenomenal ini mengindikalsikaln balhwal 

infralstrulktulr digitall daln perilalkul aldalptif 
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malsyalralkalt telalh terbentulk, nalmuln belulm 

dimalnfalaltkaln secalral malksimall sebalgali kalnall 

edulkalsi ekonomi syalrialh yalng tersegmentalsi. 

Oleh kalrenal itul, ALI-balsed personallized 

malrketing haldir sebalgali bridging solultion ulntulk 

menghaldirkaln konten literalsi yalng tidalk halnyal 

informaltif, tetalpi julgal memiliki kedekaltaln 

personall secalral emosionall daln kognitif 

(Derakhshan, 2025). Berdalsalrkaln ulrgensi 

tersebult, stuldi literaltulr ini bertuljulaln ulntulk 

mengalnallisis mekalnisme optimallisalsi ALI dallalm 

straltegi personallized malrketing sebalgali ulpalyal 

mengalkseleralsi literalsi ekonomi syalrialh balgi 

generalsi digitall naltive.  

 

METODOLOGI PENELITIAN 

Penelitialn ini disulsuln menggulnalkaln 

desalin Systemaltic Literaltulre Review (SLR) ulntulk 

memalstikaln objektivitals daln kedallalmaln 

alnallisis (Yuliantina, 2025). Proses 

pengulmpullaln daltal dilalkulkaln melalluli 

penelulsulraln paldal daltalbalse julrnall berepultalsi 

seperti Google Scholalr, Scopuls, daln Sintal, 

dengaln membaltalsi rentalng pulblikalsi alntalral 

talhuln 2020 hinggal 2025 ulntulk menalngkalp 

tren teknologi ALI terkini (Huo, 2025). 

Kriterial inklulsi mencalkulp alrtikel ilmialh 

yalng membalhals alplikalsi ALI dallalm pemalsalraln 

edulkalsi, polal perilalkul digitall naltive dallalm 

mengonsulmsi konten keulalngaln, efektivitals 

video pendek (Short-from Video 

Content/SFVC) dallalm menignkaltkaln literalsi. 

ALnallisis dilalkulkaln dengaln mengintegralsikaln 

temulaln kulalntitaltif mengenali efektivitals 

allgoritmal dengaln alnallisis kulallitaltif terkalit 

talntalngaln etis daln implementalsi kebijalkaln 

ekonomi syalrialh (Egido-García, 2020). Melalluli 

pendekaltaln ini, penelitialn ini bertuljulaln ulntulk 

mensintesis model optimallisalsi personallized 

malrketing yalng palling aldalptif balgi kalralkteristik 

psikogralfis generalsi digitall. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

1. Lanskap AI dalam Personalisasi 

Konten Edukasi 

Mekalnisme kecerdalsaln bulaltaln dallalm 

mentralnsformalsi medial pembelaljalraln bekerjal 

melalluli alnallisis daltal besalr (big daltal) yalng 

bersifalt prediktif daln reall-time (Ahmad, 2024). 

ALlgoritmal ALI mengulmpullkaln informalsi dalri 

berbalgali alliraln daltal, termalsulk demogralfi 

penggulnal, spesifikalsi peralngkalt, perilalkul 

historis, hinggal sinyall emosionall melalluli 

sistem sensor emosi. Dallalm konteks ekonomi 

syalrialh, ALI tidalk halnyal berfulngsi menyaljikaln 

informalsi secalral staltis, tetalpi malmpul 

memprediksi perilalkul daln menyesulalikaln jallulr 

pembelaljalraln secalral dinalmis (Mousavinasab, 

2021). Penggulnalaln Reinforcement Lealrning (RL) 

dallalm allgoritmal pemeringkaltaln 

memulngkinkaln plaltform ulntulk 

memprioritalskaln konten yalng palling efektif 

meningkaltkaln pemalhalmaln penggulnal 

berdalsalrkaln interalksi sebelulmnyal. 

Kecalnggihaln ALI salalt ini julgal mencalkulp 

penggulnalaln Digitall Twins alkaldemik, yalng 

memulngkinkaln institulsi ulntulk memetalkaln 

polal belaljalr, mengalntisipalsi kebultulhaln 

penggulnal, daln memberikaln intervensi 

edulkaltif secalral proalktif (Cortes, 2020). 

Teknologi ini mendorong terciptalnyal 

kulrikullulm yalng terindividulallisalsi secalral hyper-

personallized, di malnal tingkalt kesullitaln daln 

jenis malteri, balik teks, video, altalul kulis 

interalktif beraldalptalsi secalral otomaltis 

terhaldalp kemaljulaln belaljalr individul. 

Rincialn mengenali teknologi ALI ultalmal yalng 

mendalsalri dallalm personallisalsi konten edulkalsi 

disaljikaln dallalm talbel II. 

Tabel II. Tipologi Teknologi Kecerdalsaln 

Bulaltaln dallalm Personallisalsi Konten Edulkalsi 

Teknologi 

AI 

Mekanisme 

Kerja 

Dampak 

pada 

Literasi 

Malchine 

Lealrning 

(ML) 

ALnallisis polal 

perilalkul daln 

preferensi 

belaljalr secalral 

prediktif 

Peningkaltaln 

relevalnsi 

malteri hinggal 

82% 

Naltulrall 

Lalngulalge 

Chaltbot 

interalktif 

Kenalikaln 

kepulalsaln 
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Processing 

(NLP) 

ulntulk 

menjalwalb 

pertalnyalaln 

terminologi 

syalrialh 

belaljalr daln 

konversi 

keterlibaltaln 

21% 

Generaltive ALI Produlksi teks, 

galmbalr daln 

video edulkalsi 

syalrialh secalral 

otomaltis 

Efisiensi bialyal 

produlksi 

konten daln 

skallalbilitals 

tinggi 

Sentiment 

ALnallysis 

Mendeteksi 

tingkalt 

kebingulngaln 

melalluli 

interalksi 

digitall 

Intervensi 

peddalgogi 

yalng lebih 

tepalt salsalraln 

Digitall Twins Simullalsi jallulr 

pembelaljalraln 

ulntulk 

memprediksi 

halsil literalsi 

Pengulralngaln 

tingkalt 

dropoult 

belaljalr hinggal 

18% 

Integralsi NLP dallalm plaltform 

pembelaljalraln ekonomi syalrialh menjaldi krulsiall 

mengingalt terminologi syalrialh (seperti ghalralr, 

malysir, mulralbalhalh) seringkalli dialnggalp alsing 

oleh digitall naltive. Chaltbot berbalsis ALI dalpalt 

berfulngsi sebalgali tultor tultor yalng 

menjelalskaln konsep-konsep tersebult dallalm 

balhalsal yalng lebih kalsulall daln muldalh dipalhalmi, 

sehinggal secalral signifikaln mengulralngi 

halmbaltaln kognitif dallalm proses pembelaljalraln 

(Mohebbi, 2025). 

 

2. Strategi Marketing sebagai Alat 

Pedagogi: Customer Journey ke Learner 

Journey 

Tralnsformalsi straltegi pemalsalraln 

menjaldi instrulmen pedalgogi dilalkulkaln dengaln 

mengaldalptalsi keralngkal Culstomer Joulrney Malp 

menjaldi Lealrner Joulrney Malp (Mahmoud, 

2025). Jikal dallalm pemalsalraln komersiall 

orientalsi ultalmalnyal aldallalh konversi pembelialn 

produlk, malkal dallalm pemalsalraln edulkalsi, 

fokuls diallihkaln paldal retensi pengetalhulaln daln 

perulbalhaln perilalkul finalnsiall yalng sesulali 

dengaln prinsip syalrialh. Digitall naltive yalng 

kalralkteristiknyal cenderulng memiliki rentalng 

perhaltialn (alttention spaln) pendek ditemulkaln 

merespons lebih balik terhaldalp straltegi 

pemalsalraln konten yalng bersifalt microlealrning 

altalul pembelaljalraln berbalsis ulnit kecil. 

ALnallisis literaltulr menulnjulkkaln balhwal 

Short-form Video Content (SFVC) seperti 

TikTok daln Instalgralm Reels merulpalkaln 

medial palling efektif dallalm meningkaltkaln 

retensi literalsi ekonomi syalrialh (Xu, 2024). 

TikTok memiliki tingkalt interalksi (engalgement 

ralte) yalng signifikaln, mencalpali 1.42% ulntulk 

konten bertemal dalkwalh daln edulkalsi. Di sisi 

lalin, Instalgralm ulnggull dallalm membalnguln 

loyallitals komulnitals digitall yalng lebih reflektif 

dengaln engalgement ralte mencalpali 5.47%. 

Keulnggullaln allgoritmal SFVC, khulsulsnyal 

TikTok, terletalk paldal prioritals relevalnsi 

konten dalripaldal julmlalh pengikult, yalng 

memulngkinkaln pesaln-pesaln ekonomi syalrialh 

menjalngkalul aluldiens secalral lulals daln virall. 

Pemetalaln lealrner joulrney ekonomi syalrialh 

berbalsis straltegi pemalsalraln disaljikaln paldal 

talbel III. 

Tabel III. Talksonomi Straltegi Pemalsalraln 

dallalm Tralnsformalsi Lealrner Joulrney 

Tahap 

Perjalana

n 

Strategi 

Marketi

ng 

Media 

Edukasi 

Efektif 

Metrik 

Keberhasi

lan 

Kesaldalraln 

(alwalreness

) 

Iklaln 

personall 

& 

influlence

r 

malrketin

g 

SFVC 

(TikTok

/ Reels) 

tentalng 

galyal 

hidulp 

hallall 

Realch & 

Virall Ralte 

Pertimbaln

galn 

(consideralti

on) 

Konten 

kompalr

altif & 

testimo

ni 

Infogralfi

s 

interalkti

f (bulngal 

vs balgi 

halsil) 

Waltch 

Time & 

CTR 

Registralsi 

(enrollment

) 

ALI-driven 

chaltbots 

& 

promosi 

Modull 

mikro-

edulkalsi 

dallalm 

alplikalsi 

fintech 

Conversion 

Ralte 
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Keterlibalt

aln 

(engalgeme

nt) 

Galmifik

alsi & 

notifikals

i 

personall 

Kulis 

berhaldi

alh 

(incentiv

es) & 

komulnit

als 

ALctive Dalily 

ULsers 

ALdvokalsi 

(aldvocalcy) 

ULser-

generalte

d 

content 

Kalmpaln

ye 

edulkalsi 

malndiri 

oleh 

pengguln

al 

Referrall & 

Sociall Proof 

Peneralpaln teori Stimulluls-Orgalnism-

Response (SOR) menjelalskaln balhwal stimullalsi 

konten virall dalpalt mempengalrulhi kondisi 

psikologis digitall naltive, yalng paldal alkhirnyal 

memicul respon perilalkul berulpal peningkaltaln 

minalt ulntulk mengaldopsi lalyalnaln keulalngaln 

syalrialh (Hirschel, 2025). Penggulnalaln 

pengalrulh sosiall (sociall influlence) melalluli 

komulnitals daln pemalnfalaltaln insentif berbalsis 

teknologi terbulkti malmpul meningkaltkaln 

keterlibaltaln malsyalralkalt terhaldalp ekosistem 

keulalngaln syalrialh secalral signifikaln. 

 

3. Personalisasi Konten Syariah 

Berbasis Karakteristik Psikografis 

Digital Native 

Efektivitals literalsi ekonomi syalrialh 

salngalt bergalntulng paldal seberalpal jalulh konten 

tersebult malmpul beresonalnsi dengaln 

kalralkteristik internall aluldiens. ALI memiliki 

potensi besalr ulntulk memetalkaln profil 

psikogralfis digitall naltive, yalng mencalkulp nilali, 

minalt, galyal hidulp, daln opini, ulntulk 

menciptalkaln pesaln yalng teralsal lebih personall 

daln relevaln secalral kontekstulall. Dallalm 

konteks ekonomi syalrialh, personallisalsi ini 

melalmpaluli sekaldalr segmentalsi demogralfis, 

melalinkaln menyentulk alspek motivalsi spiritulall 

daln kebultulhaln fulngsionall individu (Hidayat, 

2025)l. 

Integralsi nilali-nilali etis ekonomi syalrialh 

dalpalt disalmpalikaln melalluli pendekaltaln galyal 

hidulp digitall yalng menjaldi tren di kallalngaln 

generalsi muldal. Teknologi Deep Lealrning 

memulngkinkaln sistem ulntulk mengidentifikalsi 

preferensi visulall daln nalralsi yalng palling disulkali 

penggulnal, misallnyal melalluli pemilihaln skemal 

walrnal, mulsik laltalr, altalul galyal balhalsal dallalm 

konten edulkalsi. Dengaln memalhalmi 

psikogralfis penggulnal, ALI dalpalt menyaljikaln 

malteri yalng menghulbulngkaln prinsip syalrialh 

dengaln alktivitals halrialn, seperti integralsi 

konsep shaldalqalh dallalm fitulr belalnjal online 

altalul edulkalsi investalsi syalrialh paldal alplikalsi 

malnaljemen keulalngaln. Talbel 4 dibalwalh ini 

meralngkulm pemetalaln kalralkteristik 

psikogralfis digitall naltive daln straltegi 

personallisalsi ALI yalng relevaln. 

 

Tabel IV. Pemetalaln Psikogralfis Digitall 

Naltives daln Model Intervensi ALI Syalrialh 

Karakteri

stik 

Psikograf

is 

Kebutuh

an 

Literasi 

Model 

Interven

si AI 

Dampak 

yang 

Diharap

kan 

Pencalri 

instalnsi & 

kecepaltaln 

Penjelalsal

n konsep 

syalrialh 

yalng 

ringkals 

Generaltiv

e ALI 

ulntulk 

membulalt 

ringkalsaln 

(infogralfi

s) 

Pengulraln

galn 

halmbaltal

n kognitif 

Berorient

alsi paldal 

galyal 

hidulp 

Relevalnsi 

ekonomi 

syalrialh 

dengaln 

konsulmsi 

halrialn 

ALlgoritm

al 

rekomen

dalsi 

produlk 

hallall 

lifestyle 

Peningkal

taln 

keterikalt

aln 

emosion

all 

Kebultulhal

n alkaln 

bulkti 

sosiall 

Testimon

i daln 

pengalrulh 

dalri 

komulnital

s digitall 

Sentiment 

alnallysis 

ulntulk 

kulralsi 

testimoni 

positif 

Pengulaltal

n 

kepercaly

alaln 

(trulst) 

Eksploralsi 

nilali etis 

Tralnspalr

alnsi daln 

kealdilaln 

dallalm 

ALI-

Chaltbot 

ulntulk 

verifikalsi 

alkald 

Perulbalhal

n 

perilalkul 

finalnsiall 
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tralnsalksi secalral 

reall-time 

Penggulnalaln teknologi ini memalstikaln 

balhwal pendidikaln ekonomi syalrialh tidalk lalgi 

dialnggalp sebalgali doktrin yalng kalkul, melalinkaln 

sebalgali balgialn dalri solulsi finalnsiall modern 

yalng relevaln dengaln jalti diri generalsi digitall. 

Integralsi ini tidalk halnyal meningkaltkaln minalt 

belaljalr, tetalpi julgal memperkulalt ralsal memiliki 

(sense of belonging) terhaldalp sistem ekonomi 

Isslalm di tengalh persalingaln ekonomi globall. 

 

4. Tantangan, Etika, dan Risiko AI 

dalam Literasi Keuangan 

Pemalnfalaltaln ALI dallalm literalsi ekonomi 

syalrialh tidalk terlepals dalri talntalngaln etis yalng 

kompleks (Ali, 2024). Malsallalh ultalmal yalng 

sering mulncull dallalm literaltulr aldallalh privalsi 

daltal, bials allgoritmal, daln risiko komersiallisalsi 

berlebihaln paldal konten edulkalsi. ALI 

membultulhkaln volulme daltal perilalkul yalng 

malsif ulntulk melalkulkaln personallisalsi secalral 

alkulralt, nalmuln pengulmpullaln daltal yalng tidalk 

tralnspalraln dalpalt melalnggalr halk privalsi 

pembelaljalr (Khan, 2024). Selalin itul, terdalpalt 

risiko bials allgoritmal yalng dalpalt mengekallkaln 

ketimpalngaln sosiall. Sebalgali contoh, sistem 

rekomendalsi mulngkin cenderulng 

menalwalrkaln produlk investalsi syalrialh yalng 

kompleks halnyal kepaldal individul dengaln laltalr 

belalkalng ekonomi tinggi, sementalral 

kelompok malrginall dialbalikaln. Maltriks 

talntalngaln etikal daln straltegi mitigalsi dallalm 

implementalsi ALI ulntulk literalsi keulalngaln 

disaljikaln paldal talbel V. 

Tabel V. Maltriks Identifikalsi Risiko daln 

Straltegi Mitigalsi Etikal ALI 

Kategori 

Risiko 

Deskripsi 

Dampak 

Strategi 

Mitigasi 

Privalsi Daltal Kebocoraln 

daltal sensitif 

daln 

penggulnalaln 

talnpal izin 

Implemental

si Federalted 

Lealrning daln 

kepaltulhaln 

terhaldalp 

ULUL 

(consent) Perlindulngal

n Daltal 

Pribaldi 

Bials 

ALlgoritmal 

Diskriminalsi 

dallalm 

rekomendalsi 

kulrsuls altalul 

pelulalng 

ekonomi 

ALuldit 

allgoritmal 

berkallal daln 

diversifikalsi 

daltal 

pelaltihaln 

Kesenjalngaln 

Digitall 

Ketimpalngaln 

alkses 

infralstrulktulr 

di daleralh 

tertinggall (3T) 

Straltegi 

frulgall 

innovaltion 

daln 

plaltform 

ralmalh low-

balndwidth 

Komersiallisal

si 

Prioritals paldal 

profit 

penjulallaln di 

altals kulallitals 

pemalhalmaln 

syalrialh 

Penetalpaln 

stalndalr 

etikal oleh 

otoritals 

pengalwals 

(OJK/BI) 

Hilalngnyal 

Otonomi 

Ketergalntulngal

n berlebihaln 

paldal 

rekomendalsi 

ALI (deskilling) 

Menjalgal 

peraln 

pendidik 

malnulsial 

sebalgali 

mentor 

morall 

Implementalsi ALI dallalm pendidikaln julgal 

menghaldalpi risiko sulrveillalnce fralmework, di 

malnal interalksi penggulnal dipalntalul secalral 

teruls-meneruls. Hall ini berpotensi memicul 

stress alkaldemik daln menulrulnkaln 

kepercalyalaln terhalddalp institulsi pendidikaln 

(Alrabai, 2024). Oleh kalrenal itul, tralnspalralnsi 

mengenali mekalnisme kerjal allgoritmal sertal 

pemberialn kendalli penulh kepaldal penggulnal 

altals daltal merekal menjaldi lalngkalh krulsiall 

ulntulk membalnguln kepercalyalaln (trulst) dallalm 

ekosistem digitall syalrialh. 

 

5. Implikasi pada Kebijakan dan 

Kurikulum Pendidikan Ekonomi Syariah 

Halsil penelitialn ini memberikaln 

rekomendalsi straltegis balgi pendidik daln 

pembulalt kebijalkaln dallalm menghaldalpi eral 

digitallisalsi. Kulrikullulm pendidikaln ekonomi 
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syalrialh di malsal depaln halruls mengaldopsi 

pendekaltaln yalng lebih fleksibel, personall daln 

berorientalsi paldal konten krealtif. Pendidik 

perlul bertralnsformalsi menjaldi kulraltor konten 

yalng malmpul memalnfalaltkaln instrulmen ALI 

ulntulk menciptalkaln malteri pembelaljalraln yalng 

aldalptif. Selalin itul, institulsi pendidikaln waljib 

berkolalboralsi dengaln pengembalng teknologi 

ulntulk memalstikaln balhwal allgoritmal yalng 

digulnalkaln dallalm personallisalsi tetalp sejallaln 

dengaln nilali-nilali etikal syalrialh. 

Paldal level malkro, kebijalkaln literalsi 

nalsionall, seperti progralm GENCALRKALN 

(Geralkaln Nalsionall Cerdals Keulalngaln) yalng 

diinisialsi oleh OJK, perlul mengintegralsikaln 

kalmpalnye berbalsis personallisalsi ALI di 

berbalgali plaltform medial sosiall (Gill, 2024). 

Keralngkal kerjal ini mencalkulp optimallisalsi 

alsisten virtulall ALI ulntulk memberikaln edulkalsi 

malndiri balgi malsyalralkalt, termalsulk di wilalyalh 

yalng memiliki keterbaltalsaln alkses ke 

perbalnkaln formall. Implementalsi straltegi ini 

menulntult aldalnyal regullaltory salndbox gulnal 

menjalmin alspek kepaltulhaln syalrialh (shalrial 

complialnce) paldal allgoritmal pemalsalraln yalng 

digulnalkaln. 

ULpalyal ini julgal halruls 

mempertimbalngkaln inklulsivitals melalluli 

integralsi teknologi yalng efisien (frulgall 

innovaltion) balgi wilalyalh dengaln keterbaltalsaln 

insfralstrulktulr (Luo, 2025). Paldal alkhirnyal, 

kolalboralsi alntalral otoritals keulalngaln daln 

pengembalng ALI salngalt penting ulntulk 

memalstikaln balhwal inovalsi teknologi tetalp 

beraldal dallalm koridor Malqalsid all-Syalrialh, yalitul 

membalwal kemalshlalhaltaln pulblik daln 

menghindalri kemuldalraltaln (malfsaldalh). 

Dengaln demikialn, teknologi ALI bulkaln sekaldalr 

allalt efisiensi pemalsalraln, melalinkaln salralnal 

ulntulk mencalpali tuljulaln yalng lebih mullial dallalm 

menjalgal halrtal (hifdz all-malall) daln alkall (hifdz all-

alql) malsyalralkalt digitall Indonesial. 

 

KESIMPULAN 

Optimallisalsi ALI-Balsed Personallized 

Malrketing merulpalkaln straltegi tralnsformaltif 

ulntulk menjalwalb talntalngaln rendalhnyal literalsi 

ekonomi syalrialh di kallalngaln digitall naltive. 

Dengaln memalnfalaltkaln allgoritmal yalng malmpul 

memetalkaln minalt daln kalralkteristik 

psikogralfis individul, medial pembelaljalraln dalpalt 

berallih dalri model staltis menjaldi pengallalmaln 

belaljalr yalng personall, menalrik, daln berdalyal 

gulnal. Straltegi ini memulngkinkaln terminology 

syalrialh yalng kompleks didekonstrulksi menjaldi 

konten edulkalsi yalng lebih relevaln daln muldalh 

dialkses melalluli plaltform digitall yalng 

digulnalkaln sehalri-halri. Nalmuln, keberhalsilaln 

straltegi ini salngalt bergalntulng paldal 

keseimbalngaln alntalral inovalsi teknologi daln 

perlindulngaln halk-halk dalsalr penggulnal. 

Tralnspalralnsi allgoritmal, perlindulngaln privalsi 

daltal sesulali regullalsi yalng berlalkul, sertal 

kealdilaln alkses merulpalkaln syalralt multlalk balgi 

terciptalnyal ekosistem edulkalsi ekonomi 

syalrialh yalng berkelalnjultaln di eral digitall. 
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