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 Abstrak 

Kegiatan pengabdian masyarakat ini bertujuan mentransfer ilmu 
kewirausahaan jamur tiram yang terintegrasi dengan Prinsip Ekonomi 
Syariah dan Strategi Marketing 5.0 kepada kader Nasyiatul Aisyiyah 
Cabang Pahandut, Kota Palangka Raya, sebuah organisasi otonom 
Muhammadiyah yang beranggotakan perempuan muda, sebagai modal 
awal ide usaha yang modern dan beretika. Kegiatan dilaksanakan melalui 
pelatihan intensif satu hari penuh menggunakan model Participatory 
Action Research, yang memfokuskan pada penggabungan tiga domain 
ilmu secara simultan: teknis produksi budidaya, etika bisnis syariah, dan 
pemasaran digital. Target kegiatan adalah membangun mindset wirausaha 
pada komunitas yang sebelumnya belum memiliki latar belakang bisnis. 
Hasil pengukuran kompetensi melalui perbandingan pre-test dan post-test 
menunjukkan peningkatan kompetensi rata-rata sebesar 66.3% secara 
keseluruhan, dengan peningkatan tertinggi pada domain Strategi 
Marketing 5.0 (90.1%). Peningkatan ini menegaskan efektivitas model 
integrasi ilmu dalam waktu singkat. Kesimpulan dari pengabdian ini 
adalah bahwa model pelatihan terpadu yang menyajikan ide usaha holistik 
dan etis (siap secara teknis, etis, dan digital) telah berhasil mencapai tujuan 
edukasi dan pemberdayaan kewirausahaan dengan sangat baik, 
memberikan cetak biru bisnis berkelanjutan bagi komunitas perempuan 
muda. 

Abstract 

This community service activity aims to transfer knowledge on oyster mushroom 
entrepreneurship, integrated with Sharia Economic Principles and Marketing 
Strategy 5.0, to the cadres of Nasyiatul Aisyiyah Pahandut Branch, Palangka Raya 
City, an autonomous Muhammadiyah organization consisting of young women, as 
initial capital for modern and ethical business ideas. The activity was carried out 
through intensive one-day training using the Participatory Action Research model, 
which focused on the simultaneous integration of three domains of knowledge: 
cultivation production techniques, Sharia business ethics, and digital marketing. 
The target of the activity was to build an entrepreneurial mindset in a community 
with no prior business background. The results of competency measurements, 
comparing pre-test and post-test, showed an average increase of 66.3%, with the 
highest increase in the Marketing Strategy 5.0 domain (90.1%). This increase 
confirms the effectiveness of the knowledge integration model in a short time. This 
service concludes that the integrated training model that presents holistic, ethical 
business ideas (technically, ethically, and digitally ready) has achieved the goals of 
education and entrepreneurial empowerment very well, providing a sustainable 
business blueprint for the young women's community. 
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PENDAHULUAN 

Tantangan ekonomi yang dihadapi oleh perempuan muda, khususnya di lingkungan organisasi 

kemasyarakatan di Kota Palangka Raya, seringkali berkaitan dengan keterbatasan akses terhadap 

keterampilan wirausaha yang modern dan beretika (Yonaldi et al., 2026). Nasyiatul Aisyiyah Cabang 

Pahandut, sebagai salah satu organisasi otonom Muhammadiyah yang fokus pada isu keperempuanan dan 

anak, memiliki potensi besar untuk mengembangkan kemandirian ekonomi anggotanya yang sebagian besar 

adalah perempuan muda ( Annisa et al., 2025). Pemberdayaan ini tidak hanya meningkatkan kapasitas 

individu, tetapi juga memperkuat peran sosial organisasi (Utami & Janah 2022). Oleh karena itu, diperlukan 

suatu model edukasi dan pelatihan yang dapat memberikan ide usaha yang praktis, mudah diaplikasikan dan 

sesuai dengan nilai-nilai yang dianut organisasi (Yulastri et al., 2026). 

Sebagai jawaban atas kebutuhan tersebut, kegiatan pengabdian ini mengusulkan ide usaha budidaya jamur 

tiram yang memiliki keunggulan modal rendah, siklus panen cepat, serta potensi pasar yang stabil. Namun, 

ide usaha ini harus didukung oleh kerangka manajerial yang kuat. Untuk itu, kegiatan ini mengintegrasikan 

tiga domain ilmu, yang terdiri dari: teknis produksi jamur, prinsip ekonomi syariah sebagai landasan etika 

bisnis dan strategi marketing era 5.0 sebagai alat pemasaran digital mutakhir (Annisa et al., 2025). Pendekatan 

berbasis ekonomi syariah sangat relevan dan strategis mengingat tim pelaksana berasal dari Universitas 

Muhammadiyah Palangka Raya, yang memiliki komitmen kuat dalam mengembangkan ilmu pengetahuan 

yang berlandaskan nilai-nilai Islam. Strategi marketing 5.0 (Technologi for Humanity) dipilih untuk memastikan 

bahwa ide usaha ini mampu bersaing di pasar digital dengan memanfaatkan tools modern dan personalisasi 

konsumen (Chatra et al., 2023). 

Fokuls kegialtaln pengalbdialn ini menekalnkaln paldal penciptalaln ide ulsalhal balrul daln pembalngulnaln mindset 

wiralulsalhal paldal komulnitals kalder Nalsyialtull ALisyiyalh yalng belulm memiliki laltalr belalkalng bisnis. Pendekaltaln 

ulnik ini diwuljuldkaln melalluli model integralsi ilmul yalng intensif dallalm pelaltihaln saltul halri (Purnomo et al., 

2024), yalng menggalbulngkaln tigal domalin penting secalral simulltaln: teknis produlksi (buldidalyal) (Sintia & 

Fadlullah 2023), etikal bisnis (syalrialh) daln straltegi pemalsalraln digitall (malrketing 5.0). Model ini diralncalng 

ulntulk memberikaln solulsi holistik, menghalsilkaln wiralulsalhal pemullal yalng tidalk halnyal kompeten secalral teknis 

daln sialp digitall, tetalpi julgal memiliki integritals daln lalndalsaln etikal yalng kulalt . 

Berdalsalrkaln laltalr belalkalng daln fokuls tersebult, tuljulaln ultalmal kegialtaln pengalbdialn ini aldallalh mentralnsfer 

ilmul kewiralulsalhalaln jalmulr tiralm yalng terintegralsi kepaldal kalder Nalsyialtull ALisyiyalh Calbalng Palhalndult, Kotal 

Pallalngkal Ralyal, sertal mengulkulr peningkaltaln kompetensi mitral sebalgali bulkti keberhalsilaln edulkalsi daln 

pemberialn ide ulsalhal yalng modern daln beretikal. 

 

METODE 

Alat dan Bahan 

Balhaln ultalmal yalng digulnalkaln dallalm kegialtaln pengalbdialn ini aldallalh balglog jalmulr tiralm (pleulrotuls ostrealtuls) 

sialp talnalm. Balglog ini merulpalkaln sulbstralt buldidalyal yalng telalh melewalti proses sterilisalsi daln inokullalsi bibit, 

memiliki spesifikalsi komposisi sulbstralt dominaln serbulk gergalji kalyul kerals, bekaltull, daln kallsiulm kalrbonalt 

(CalCO3) altalul kalpulr pertalnialn, menggulnalkaln stralin lokall berkulallitals (Mona et al. 2022). Penyedialaln balglog 

sialp talnalm bertuljulaln mengallihkaln fokuls pelaltihaln dalri proses sterilisalsi yalng kompleks menjaldi proses 

pemelihalralaln daln palnen yalng efisien sebalgali bekall teknis alwall memullali ulsalha (Restuati et al. 2021)l. 

Metode Pelaksanaan 

Kegialtaln pengalbdialn ini dilalksalnalkaln secalral intensif dallalm saltul halri penulh di ALullal Pimpinaln Wilalyalh 

Mulhalmmaldiyalh Kallimalntaln Tengalh. Mengingalt mitral kegialtaln aldallalh kalder komulnitals orgalnisalsi non-
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ULMKM, tuljulaln ultalmal pelaltihaln ini aldallalh edulkalsi daln pembentulkaln ide ulsalhal balrul yalng potensiall menjaldi 

sulmber ekonomi berbalsis komulnitals. Metode yalng digulnalkaln aldallalh Workshop Palrtisipaltif Terpaldul dengaln 

pendekaltaln Palrticipaltory ALction Resealrch (PALR). ALlulr kerjal kegialtaln disulsuln melalluli talhalpaln spesifik daln 

dalpalt dilihalt secalral visulall paldal Gambar 1. 

1. Tahap Pelatihan Inti dan Pembentukan Mindset Wirausaha 

Kegialtaln dialwalli dengaln pre-test ulntulk memetalkaln pemalhalmaln alwall kalder, yalng sebalgialn besalr belulm 

memiliki laltalr belalkalng buldidalyal malulpuln bisnis. Pelaltihaln inti kemuldialn diberikaln secalral bergalntialn. 

Tim pengalbdialn memberikaln malteri teknis pemelihalralaln balglog daln alspek biologi jalmulr sebalgali 

pengetalhulaln dalsalr yalng diperlulkaln ulntulk memalhalmi potensi produlksi. Dilalnjultkaln dengaln 

memberikaln pelaltihaln straltegi malrketing 5.0 daln pengulaltaln prinsip dalsalr ekonomi syalrialh yalng 

berfokuls paldal potensi ulsalhal, legallitals syalrialh daln pembentulkaln mindset wiralulsalhal yalng tralnspalraln, etis 

daln hallall. 

2. Tahap Simulasi Praktik dan Penerapan Pengetahuan 

Setelalh sesi teori, kalder lalngsulng dilibaltkaln dallalm pralktik simullalsi yalng berorientalsi paldal peneralpaln 

pengetalhulaln. Kalder mempralktikaln simullalsi penyialpaln daln peralwaltaln alwall terhaldalp balglog sebalgali 

bentulk keteralmpilaln teknis dalsalr ulntulk mengelolal produlksi. Simullalsi berikultnyal aldallalh perulmulsaln 

model bisnis mini daln eksekulsi konsep pemalalsalraln digitall alwall. Simullalsi ini bertuljulaln memberikaln 

pengallalmaln nyaltal dallalm mengintegralsikaln alspek biologi daln ekonomi syalrialh yalng telalh dipelaljalri. 

3. Tahap Evaluasi Dampak Edukasi dan Penutup 

Kegialtaln dialkhiri dengaln post-test setelalh sesi pralktik simullalsi ulntulk mengulkult peningkaltaln 

pengetalhulaln daln keteralmpilaln kalder secalral kulalntitaltif. Sesi penultulp difokulskaln paldal diskulsi daln 

ulmpaln ballik terbulkal mengenali selulrulh malteri yalng telalh diterimal, mullali dalri alspek buldidalyal hinggal 

straltegi Syalrialh Malrketing 5.0. Talhalp ini bertuljulaln memalstikaln balhwal tuljulaln pengalbdialn, yalitul tralnsfer 

ilmul daln penyedialaln ide ulsalhal telalh tercalpali, sekalliguls memvallidalsi keralngkal kerjal yalng diperlulkaln 

jikal kalder memultulskaln ulntulk mengimplementalsikaln ulsalhal jalmulr tiralm secalral malndiri. 

 
Gambar 1. Metode Pelaksanaan Pengabdian. 
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HASIL DAN PEMBAHASAN 

Kegialtaln pengalbdialn malsyalralkalt dilalksalnalkaln secalral intensif dallalm saltul halri penulh daln diikulti oleh totall 15 

(limal belals) kalder Nalsyialtull ALisyiyalh Calbalng Palhalndult, Kotal Pallalngkal Ralyal. Tuljulaln ultalmal kegialtaln aldallalh 

mentralnsfer ilmul kewiralulsalhalaln jalmulr tiralm yalng terintegralsi dengaln straltegi pemalsalraln modern daln 

prinsip syalrialh sebalgali modall alwall ide ulsalhal balgi kalder yalng belulm memiliki laltalr belalkalng wiralulsalha 

(Firman 2021)l. Selulrulh talhalpaln pelalksalnalaln kegialtaln, mullali dalri penyalmpalialn malteri hinggal sesi simullalsi 

pralktik, berjallaln dengaln alntulsialsme tinggi dalri palral mitral. Keberhalsilaln tralnsfer pengetalhulaln diulkulr melalluli 

perbalndingaln skor pre-test daln post-test yalng mencalkulp domalin buldidalyal jalmulr, straltegi malrketing 5.0 daln 

prinsip ekonomi syalrialh. Halsil raltal-raltal skor sebelulm daln sesuldalh pelalksalnalaln disaljikaln paldal Tabel I. 

 

Tabel I. Peningkatan Rata-Rata Skor Pre-test dan Post-test Kader Nasyiatul Aisyiyah 
 

Domain Pengetahuan 
Rata-Rata Skor 

Pre-test 
Rata-Rata Skor 

Post-test 
Peningkatan Skor 

(%) 

Budidaya jamur tiram 52,3 85,1 62,7% 

Strategi marketing 5.0 41,5 78,9 90,1% 

Prinsip ekonomi syariah 55,0 83,5 51,8% 

Rata-Rata Keseluruhan 49,6 82,5 66,3% 
 

Peningkaltaln raltal-raltal skor keselulrulhaln sebesalr 66,3% memberikaln bulkti kulalntitaltif mengenali efektivitals 

model tralnsfer ilmul terintegralsi dallalm keralngkal pelaltihaln saltul halri. Peningkaltaln persentalse pemalhalmaln 

kalder paldal malsing-malsing domalin pengetalhulaln teralngkulm secalral visulall paldal Gambar 2. 

 

 
Gambar 2. Bagan Batang Persentase Peningkatan Pengetahuan Kader Nasyiatul Aisyiyah. 

 

Peningkaltaln kompetensi paldal domalin buldidalyal jalmulr tiralm (62,7%) menulnjulkkaln balhwal tralnsfer ilmul dalsalr 

produlksi berhalsil menciptalkaln fondalsi teknis yalng kulalt. Pemalpalraln malteri yalng fokuls paldal alspek biologis 

balglog berhalsil mengulbalh pemalhalmaln yalng minim menjaldi keteralmpilaln dalsalr. Peningkaltaln tertinggi 

tercaltalt paldal domalin straltegi malrketing 5.0 (90,1%), menegalskaln balhwal konsep pemalsalraln digitall salngalt 

diminalti daln muldalh dialdopsi oleh kalder muldal. Kontribulsi paldal domalin prinsip ekonomi syalrialh (51,8%) 

memalstikaln balhwal ide ulsalhal yalng dibentulk memiliki lalndalsaln etikal daln legallitals syalrialh sejalk alwall. 

Peningkaltaln skor paldal ketigal domalin ini secalral bersalmalaln menulnjulkkaln keberhalsilaln penggalbulngaln tigal 

pilalr ilmul, yalitul: produlksi (buldidalyal), etikal (syalrialh) daln straltegi pemalsalraln digitall (malrketing 5.0). 

Keberhalsilaln penggalbulngaln domalin ilmul produlksi, etikal daln pemalsalraln digitall secalral intensif dallalm saltul 

halri penulh aldallalh inti dalri inovalsi pengalbdialn ini. Model pengalbdialn ini menalwalrkaln bulkti empiris kulalt 

balhwal pembentulkaln wiralulsalhal balrul dalpalt dilalkulkaln secalral efektif, balhkaln paldal komulnitals kalder non-
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ULMKM (Rozikin et al. 2024). Desalin pelaltihaln intensif ini memulngkinkaln tralnsfer ilmul yalng komprehensif, 

di malnal malteri difokulskaln paldal alspek-alspek palling pralktis daln berdalmpalk lalngsulng paldal ide bisnis (Heni 

et al. 2024). Malrketing 5.0 menjaldi bekall balgi kalder dallalm meneralpkaln teknologi digitall ulntulk menjalngkalul 

segmen palsalr yalng lebih lulals daln melalksalnalkaln tralnsalksi secalral efisien, sementalral prinsip ekonomi syalrialh 

menalnalmkaln keralngkal etikal yalng esensiall, seperti penentulaln halrgal yalng aldil daln penghindalraln ghalralr. 

Model integraltif ini memalstikaln balhwal ide ulsalhal yalng terbentulk bersifalt holistik: sialp secalral teknis, 

berorientalsi digitall daln memiliki kepaltulhaln syalrialh (Santoso et al. 2025). Dengaln demikialn, kegialtaln ini tidalk 

halnyal memberikaln edulkalsi, tetalpi julgal menalwalrkaln cetalk birul bisnis yalng berkelalnjultaln daln etis balgi kalder 

Nalsyialtull ALisyiyalh Calbalng Palhalndult, sebulalh kontribulsi signifikalsi terhaldalp pengembalngaln kewiralulsalhalaln 

berbalsis komulnitals (Kahfi et al. 2024). 

 
Gambar 3. Foto Bersama Tim Pengabdian dan Kader Nasyiatul Aisyiyah. 

 

KESIMPULAN 

Kegialtaln pengalbdialn malsyalralkalt ini berhalsil mentralnsfer ilmul kewiralulsalhalaln jalmulr tiralm berbalsis prinsip 

ekonomi syalrialh daln straltegi malrketing 5.0 kepaldal kalder Nalsyialtull ALisyiyalh Calbalng Palhalndult,  

Kotal Pallalngkal Ralyal melalluli pelaltihaln saltul halri yalng intensif. Model integralsi ilmul (produlksi, etikal daln 

digitall) yalng diteralpkaln menulnjulkkaln efektivitals tinggi, terbulkti dengaln peningkaltaln raltal-raltal kompetensi 

kalder sebesalr 66,3% secalral keselulrulhaln, sehinggal tuljulaln edulkalsi daln pemberialn ide ulsalhal yalng modern daln 

etis telalh tercalpali dengaln salngalt balik. ULntulk optimallisalsi dalmpalk berkelalnjultaln, disalralnkaln algalr kegialtaln 

pengalbdialn selalnjultnyal difokulskaln paldal tigals alspek ultalmal, yalitul: pertalmal, menyedialkaln pendalmpingaln 

lalnjultaln (mentoring) secalral berkallal, khulsulsnyal paldal false alwall impelementalsi produlksi jalmulr daln eksekulsi 

kalmpalnye pemalsalraln digitall perdalnal; kedulal, memfalsilitalsi alkses permodallaln yalng sesulali dengaln prinsip 

syalrialh ulntulk mendulkulng kalder mewuljuldkaln ide ulsalhal menjaldi ulnit bisnis nyaltal; daln ketigal, 

mengembalngkaln pelaltihaln diversifikalsi produlk tulrulnaln jalmulr ulntulk memperlulals nilali talmbalh daln 

jalngkalulaln palsalr. 
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